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@ Azigazgatdsag
nyilatkozata

Vilagszerte kozel egymillié hirdetési felllet létesitésének és értékesitésének feleléseként a JCDecaux
egyediildll6 szerepet tolt be a varosokban. Ez a koztereken valé jelenlét rendkiviili felel6sséggel ruhazza
fel rekldmhordozo6i mindségét illetéen, azok megalkotasatdl, hasznélatatdl és karbantartasatol kezdve
a hirdetési tartalomig, annak érdekében, hogy lgyfelei, koncesszids partnerei és hirdetdi elvarasainak
megfeleljen.

Vallalatunk azéta, hogy Jean-Claude Decaux 1964-ben megalapitotta, a min&séget és a szolgaltatast
allitotta tevékenységei fokuszadba. Vallalatunk az alapitd elképzelésére tamaszkodva szildrdan
elkotelez6dott az etikus és felelsségteljes reklam irant, hogy a kiiltéri kommunikécié vezeté vallalatanak
rangjara torjon, és a felelésségteljes kommunikacié uttoréje legyen. Minden helyi térvénynek és
szabalyozasnak megfeleliink mindenhol, ahol m(ikédiink, de még ennél is tovabb megylink azzal, hogy
alapitonk értékeivel 6sszhangban kdzzétessziik a kiiltéri kommunikaciot illetd sajat etikai kodexiinket.

Ez a vildgszinten érvényes kddex vildgos, véllalatunk értékein alapulé alapelveket hatdroz meg.

Gyakorlati irdnyelveket foglal magdban a kozlése modjara és az egyes régidkban vald ellendrzott
alkalmazasara vonatkozoéan, valamint az egyes helyeken sziikséges szakértelmet és felel6sségi kort
illetéen.




(i N Bevezetés

A kiltéri kommunikacio vilagvezetéjeként a JCDecaux a reklamokbol finanszirozott mindségi
berendezéseket és szolgaltatasokat nyujt az dnkormdanyzatoknak és kozlekedési partnereiknek.

A JCDecaux gondoskodik arrél, hogy vérosi hordozéit ugy alkossa meg, helyezze el és tartsa karban,
hogy ezek hasznosak és esztétikusak legyenek, valamint jobba tegyék a varosi életet. Hirdet6helyeink
a kozosség szerves részeként lehetévé teszik partnereink és a tobbi érdekelt fél szamdara, hogy
kozonségikkel utkdzben kommunikaljanak, gazdasagi és tarsadalmi értéket hozva ezzel létre
mindenhol, ahol mikodunk.

Jean-Claude Decaux innovativ Otlete — a rekldmokbdl finanszirozott szolgdltatdsok nyujtdsa —
vildgszerte elismerésre tett szert kiemelkedé szinvonalaval. Az altala kialakitott fenntarthaté gazdasagi
modell ma is tovabb javitja a varosi életet minden kontinensen, tdbb mint 80 orszagban, anélkiil,
hogy a helyi adéfizetéknek ez barmibe keriilne. Hordozbink tdébb ezer nagy (tdbb mint 10 000
lakosu) varosban, tdbb mint 150 replilétéren és tobb szaz metrd-, busz-, vasut- és villamoshaldzaton
keresztll |épnek kapcsolatba az dllampolgarokkal. A Csoport értékei, azaz a minéség, az innovacié és
a szenvedély, tovabbra is meghatarozzak, hogyan dolgozunk harom tevékenységi koriinkben: a varosi
reklamhordozdk, a kozlekedés és a hirdetés terén.

Hirdetési hal6zatainkat vildgszerte tobb szaz millié ember latja naponta, paratlan nagysagu és min6ségl
nyilvanos platformot hozva ezzel létre.

Biiszkék vagyunk ugyfeleink és partnereink belénk vetett bizalmara. Egyittesen az embereket és a
kornyezetet szolgald, tisztességes fejlédési modellt alkotunk.

Felelésségteljes és a sajat terliletén vildgvezetd vdllalatként a JCDecaux tovabbra is alapitdja
elképzelésére tdmaszkodik, tevékenysége fokuszaba a szolgaltatast és a fenntarthato fejlédést allitva.

Kereskedelmi gyakorlatdban a JCDecaux mindig tiszteletben tartotta a munkavallaloira, hirdet6
Ugyfeleire, az érdekelt felekre és a beszallitokra vonatkozoé alapértékeket. Ezek az értékek jelentik a
kulcsot j6 hirnevéhez és partnerei bizalmahoz. Kiilénb6zé piacainkon a vilag minden tdjan betartjuk
a hatdésagok szabalyait és szabdlyozasait. De még ennél is tovabb megyiink, még magasabb mércéket
alkalmazva, a reklamhordozék tarsadalomban betoltott szerepét illeté elképzelésiinkhéz hiven. A
JCDecaux ennek megfeleléen régota elkotelezte magéat a nemzetkozi kotelezettségvallaldasokban



szerepl6 egyetemes alapelvek betartasa irant, Ugy mint: az Egyesilt Nemzetek Szervezete éltal 1948.
12.10-én elfogadott Emberi Jogok Egyetemes Nyilatkozata, az Egyesiilt Nemzetek Szervezete 1989. 11.
20-i Egyezménye a gyermek jogairdl, az Eurépa Tandcs 1950. 11. 04-i Egyezménye az emberi jogok és
alapvet6 szabadsagok védelmérdl, valamint az Eurépai Unié 2000. 12. 07-i Alapjogi Chartaja.

Ezek az alapelvek a kdvetkezdk:

- A véleménynyilvéanitas szabadsaga

— A kereskedelem és az ipar szabadsaga

— Az emberi méltdsdg és az emberi jogok tiszteletben tartasa
— A férfiak és a n6k kozotti egyenléség tiszteletben tartasa

- A rasszizmus, az antiszemitizmus és minden olyan megkilonboztetés elutasitasa, amely valamely
etnikai csoporthoz vagy kulturdlis kozdsséghez valé tartozdson, nemen, szexudlis orientacion,
filozoéfiai és/vagy vallasi meggy6z6désen alapul

— A gyermek és serdiilé kdzonség tiszteletben tartasa

— Az er6szak és barmely torvényellenes, illetve az emberek egészségét és biztonsdgat veszélyeztetd
tettre valo felbujtas elutasitasa

- Azillem, a becsliletesség és a hitelesség tiszteletben tartasa

Jelenleg a JCDecaux kiiltéri kommunikaciéra vonatkozé etikai kédexe rogziti a Csoport rekldampolitikajat
a hélézatain terjesztett rekldamkampényokat illetéen, értékei és a fenti alapelvek tiszteletben tartaséval.

A nagy atalakulasok idején minden korabbinal stirgetébb az etikai kdvetelmény és a felel6sség kérdése.

A klimavaltozassal szembenézve a viéllalatok médositjdk gyartasi folyamataikat, hogy az alacsony
széndioxid-kibocsatasu gazdasag és a fenntarthat6 novekedés felé induljanak. A fogyasztdk ugyanakkor
egyre tobbre becsllik a szolgaltatast és a fenntarthatdsagok elényben részesité élményeket. Ahogyan
folytatodik ez a kornyezetvédelmi atdllds, egyre nagyobb a kiiltéri kommunikacié felel6ssége a
tekintetben, hogy hordozdinkon a javak és szolgaltatasok reklamkommunikaciéjanak felelésségteljes
és etikus terjesztését garantaljuk.

A kornyezetvédelem és a fenntarthato fejlédés kritériumai valéban egyre fontosabba valnak hirdet6
Ugyfeleink és a tobbi érdekelt fél szamdra, amikor médiapartnereiket kivalasztjak. A JCDecaux
pénzligyeken kivili teljesitményét mar vildgszinten elismerték (CDP, MSCI, FTSE4Good); a Csoport jé
poziciot foglal el tarsadalmilag felelés vallalatként és a klimaatallas szerepléjeként.

Mind helyi, mind vildgszinten erés partnereinknek és lgyfeleinknek az az elvarasa, hogy a varosi
hirdetéfeliileteinken megjelend reklamok etikusak és felel¢sségteljesek legyenek. Olyan nézépont
ez, amely tokéletesen egybevdg azzal az elképzeléssel, amelyet tehat régdta vallunk, tovabba az ENSZ
fenntarthato fejlesztési céljaival (FFC) is. Régodta egyltt dolgozunk f6 hirdetd partnereinkkel azon,
hogy érzékenyitsiik 6ket az irdnt a szerep irant, amelyet markaik a kdrnyezeti hatas terén jatszhatnak.
Példaul belsé és kiilsé szakértelmiinket, valamint a markék és a helyi 5nkorményzatok kozotti kozvetitdi
szereplinket arra hasznaljuk, hogy népszer(sitsiik a ,Brand Urbanism” szellemiségét, mely olyan
egyuttm(ikodésen alapulé kezdeményezés, mely pozitiv és fenntarthatd hatdst kivan gyakorolni a
régidkra és a kdzdsségekre.

Mikozben a fenntarthatébb jovét célozzuk meg, a JCDecaux csapatai vildgszerte sziviikon viselik azt
a célt is, hogy az egyre felel6sségteljesebb és etikusabb kommunikacié fejlesztésében meghatarozd
szerepet jatsszanak, hogy ennek révén vilagszinten megerdsitsék hordozdink teljesitményét.
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@ A kdédex targya
és alkalmazasi teruletei

1. TARGY

A JCDecaux kultéri kommunikéciéra vonatkozé etikai kddexe hatdrozza meg azt a keretet, amelyek
kozott elfogadjuk a tartalmak terjesztését hirdetési fellileteinken, és ez a kodex a JCDecaux SA vallalatra
és a Csoport minden tarsasagdra vonatkozik.

A kodexet a JCDecaux fejlesztette ki, és szamos meglévé kodexre tamaszkodik, mint példaul a
Nemzetkozi Kereskedelmi Kamara (ICC) Reklam- és marketingkommunikaciés Kédexe, valamint koveti
a Nemzetkozi Onszabalyozé Reklamtandacs (ICAS) és mas regionalis szabalyozé hatésagok, tgymint az
Eurépai Onszabalyozé Reklamszervezet (EASA), illetve Franciaorszagban a Reklamszakmai Szabélyozo6
Hatésag (ARPP) ajanlasait.

2. ALKALMAZASI TERULETEK

Jelen Kédex alkalmazandé minden kommunikaciés és reklamhordozéra (plakat, digitalis, molino,
rendezvényeken haszndlt eszkézok stb.), valamint kiterjed minden vizudlis formatumra (PDF vagy
JPG) és digitalis tartalomra (mp4 formatum), beleértve a kdzosségi haldzatokban valé megjelenést
is, akar kereskedelmi, proméciés vagy jétékonysagi céld, minden orszagban, ahol a JCDecaux kifejti
tevékenységeit.

A kiltéri kommunikacio etikai kodexe értékeinkkel Osszhangban meghatdrozza a minimalisan
betartandé szabalyok korét. A kédex hozzdadddik azokhoz a helyi térvényekhez és szabalyozasokhoz,
melyeket az egyes piacainkon alkalmazunk.

Amennyiben az ebben a Kédexben szereplé valamelyik elv tiltott valamilyen helyi szabalyozas vagy
torvény dltal, a JCDecaux helyi vallalatanak, amennyire lehetséges, az adott helyen elfogadott formaban
és azilletékes joghatdsag szerinti jogszabalyokkal 6sszhangban kell az adott elvet megvalésitania.



O Afelelésség alapelvei

Tarsadalmi felel6sség

A hirdetésnek tiszteletben kell tartania az emberi méltésdgot, és nem Osztondzheti, illetve nem
tdmogathatja semmilyen formaban a megkilonboztetést, kiilondsen etnikai vagy nemzeti szarmazas,
vallds, nem, életkor, fogyatékossag, szexualis identitas vagy iranyultsag alapjan.

A hirdetés nem redukalhatja targgyéd az emberi személyt. Nem tdmogathatja azt az elképzelést, hogy
barmely személy alacsonyabb rendU volna neme, szdrmazasa, valamely tdrsadalmi csoporthoz tartozasa,
szexudlis irdnyultsaga vagy identitasa, illetve barmely mas megkulonboztetési kritérium alapjan, foként
a tarsadalomban betoltott szerepét és feleldsségeit csokkentve.

A hirdetés nem hasznalhat fel kizdrashoz, intolerancidhoz, szexizmushoz kapcsolédé érzelmeket, illetve
viselkedéseket.

Megalapozott indok nélkiil nem hasznalhatja ki a félelemérzetet.

Nem tartalmazhat semmilyen, torvénytelen vagy kifogasolhatd viselkedésre valé Osztonzést, illetve
nem tamogathat ilyen viselkedést.

Nevel6 vagy tarsadalmi jelleg(i indok kivételével nem tartalmazhatja a biztonsagra és az egészségre
nézve veszélyes gyakorlatok és/vagy helyzetek semmilyen vizudlis bemutatdsat, sem leirdsat.

A hirdetésnek 6szinteséget és tisztességet kell sugéroznia, és nem engedhet meg semmilyen kijelentést
vagy bemutatast, amely irracionalis félelmeket provokalna ki. Szigoruan tiltott kell, hogy a manipulacié
és a hamis vélekedések népszerisitésének minden formaja.

A hirdetés nem tartalmazhat semmilyen erészakos megnyilvanulast vagy tettet, akar kimondott,
akar sugallt formaban, kivéve ha ez a népszerUsiteni kivant termék vagy szolgaltatds szempontjabdl
indokolhato. Szigoruan tilos a pszicholdgiai vagy fizikai erészakra 6sztonzés.



lllem

A hirdetésnek kertlnie kell minden, az érintett orszagban és kulturaban fennallé vagy aktudlisan
megengedett normékkal ellentétes vizudlis megjelenitést.

Lojalitas
A hirdetés nem élhet vissza a fogyaszté bizalmaval, illetve nem haszndlhatja ki tapasztalat- vagy
ismerethianyat.

Hitelesség

A hirdetésnek kerilnie kell minden olyan jellegli megnyilatkozast vagy vizuélis megjelenitést, amely
kozvetlenil vagy kozvetett médon, kétértelmdlséggel vagy tulzassal félrevezeti a fogyasztot.

Becsmérlés

A hirdetés nem becsmérelhet méltanytalan médon valamely szervezetet, szakmat, egyént vagy egyének
valamely csoportjat, illetve valamely terméket.

Képmashoz valé jog
A hirdetés nem jelenithet meg egy személyt az érintett engedélye nélkdl.

Szellemi tulajdonjogok

A hirdetés indokolatlanul nem hasznélhatja fel egy masik vallalat vagy intézmény nevét, logojat és/
vagy markajat, illetve nem huzhat jogosulatlanul hasznot a hozzéjuk kapcsol6dd hirnévbdl, illetve a
mas reklamkampanyokbdl szarmazé hirnévbél.

Tilos minden mas hirdetési lizenetben szerepld elrendezés, széveg, szlogen, vizualis megjelenités, zene
stb. barmely imitdlasa, amennyiben ez az imitalas a k6zonség félrevezetésének kockazatat hordozza.

Gyermek és serdiilé k6zénség

A hirdetés nem haszndlhatja ki a gyermekek és a fiatal serdll6k hiszékenységét, lojalitdsat,
sériilékenységét, illetve tapasztalatlansagat.

Nem minimalizalhatja a termék hasznélatahoz szlikséges ligyesség és/vagy életkor szintjét.

Nem tartalmazhat semmilyen megnyilatkozast vagy vizudlis megjelenitést, amely azzal a kockazattal
jarna, hogy pszicholdgiai, erkdlcsi vagy fizikai kart okoz a gyermekeknél és a fiatal serdiiléknél, illetve
amely az egészségliket, pszichés egyensulyukat vagy biztonsagukat sulyosan fenyegeté helyzetekbe
vagy tevékenységekbe vonna be 6ket.

Nem sugalmazhatja, hogy egy adott termék vagy szolgéltatds birtoklasa vagy birtokldsanak hidnya a
gyermeket fizikai, tarsas vagy pszichés elényhoz juttatna mas gyermekekhez képest.

A hirdetés nem jarathatja le a sziil6k tekintélyét, felel6sségét, véleményét, illetve izlését.

Tekintettel kell lennie a terjesztés orszagaban aktudlisan megengedett tarsadalmi és kulturdlis értékekre.



Kérnyezettel kapcsolatos viselkedés

A hirdetés nem keltheti azt a latszatot, hogy a torvénnyel ellentétes és/vagy a kornyezetre nézve
fenyeget6 tettek és gyakorlatokat helyesel vagy batorit.

Fenntarthato fejl6dés

A fenntarthatd fejlédés altaldnos témajat felhasznald vagy ennek céljaival kevéssé Osszeférhetd
elemeket bemutaté hirdetésnek tiszteletben kell tartania a hitelesség és a becsliiletesség, az objektivitas
és a lojalitas alapelveit:

1. hitelesség és becsliletesség: a hirdetés nem tévesztheti meg a kozonséget a hirdetd tevékenységeinek
valésagat és/vagy termékei és szolgdltatasai jellemzdit illetéen;

2. objektivitas: a hirdetésnek tiszteletben kell tartania a hirdet6 fenntarthato fejlédést tdamogaté lizenete
és ezzel kapcsolatos kezdeményezéseinek valdsédga kdzotti ardnyossagot;

3. lojalitas: a hirdetés nem rendelheti hozzéa egy hirdet6hoz valamely cselekvés kizarélagossagat, ha ez
mas hirdetékével 6sszehasonlithaté.

A hirdetés nem keltheti azt a latszatot, hogy a szocidlis jogokkal és az emberi jogokkal ellentétes
munkakdriilményeket tdmogat.
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Q@ Terjesztés
és alkalmazas

1. ATERJESZTES MODJAI

1.1. Terjesztés és a kddex betartasa iranti elkotelez6dés - tigyfelek

A JCDecaux kotelezettséget vallal arra, hogy ezen értékek alkalmazasat eldmozditja minden érintett félnél,
ideértve azon véllalkozasokat is, amelyekben a JCDecaux tobbségi részesedéssel rendelkezik vagy kdzos
irdnyitast gyakorol, tovdbba hirdetd Ugyfeleinek és partnereinek, valamint a médialigyndkségeknek a
véllalkozasait is.

Ebbél a célbdl jelen Kodexre utalnak a JCDecaux csoporthoz tartozd gazdalkodd egységek Altalanos
szerz6dési feltételei és/vagy Kereskedelmi feltételei is, olyan modon, hogy a hirdetéknek el kell koteleznitik
magukat a feltételek betartdsa mellett.

Ahogy a JCDecaux Csoport referenciajat képezé minden dokumentum (Etikai kodex, Alapveté szocidlis
értékek nemzetkozi kddexe, Beszallitdi magatartasi kddex), ugy jelen Kddex is elérhetd a kiilonb6z6 nyilvanos
weboldalakon.

1.2. Terjesztés és a kddex betartasa iranti elkotelez6dés — a JCDecaux munkatarsai

A JCDecaux 6sszes munkatérsanak s be kell tartania a Kodex tartalmét (mely elérhetd az egyes leanyvallalatok
helyi intranetjén). A marketing, értékesitési és PR-csapatokat, valamint a rekldametikéért felelSs helyi szervek
tagjait tajékoztatni kell a kodex tartalmardl, és felelnek a betartasaért.



2. KAMPANYOK JOVAHAGYASA

A hirdetési kampényok jovahagyasat a tovadbbiakban részletezett ajanlasok betartasaval kell véghezvinni,
mely ajanlasok célja, hogy a médialigynokségektdl és a hirdetéktdl kapott reklamalkotdsok JCDecaux altali
vizsgalata sordn biztositsdk azok egységes és kovetkezetes kezelését.

A Csoport keretei kozott az etikus és felel6sségteljes hirdetést garantdld helyi gazdalkodé egységeknek
tényszer( értékelésre kell alapozniuk a megkozelitésiiket. Fontos, hogy a dontések helyi szinten sziilessenek,
de egyuttal a Csoport — jelen Kédexben leirt — értékeinek tiszteletben tartasaval, vildgosan azonositott és
formailag meghatarozott eljaras révén.

2.1. Helyi reklametikai bizottsag vagy azzal egyenértékd eljaras

Jelen Kédex betartasanak garantélasa érdekében minden egyes orszag reklametikai bizottsagot hozott létre,
mely a vdllalat f6 igazgatésagainak képvisel6ibdl all, azaz lehetdség szerint a PR-, a jogi, a kereskedelmi, a
marketing, a fenntarthato fejlédés és a kommunikacids igazgatdsag képvisel6jébdl.

Minden egyes bizottsdg a legnagyobb hatékonysagot és hatdsossagot lehetévé tévé miikodési moddot
részesiti elényben.

Minden egyes bizottsagnak tigyelnie kell arra, hogy létrehozza az elutasitott, elfogadott vagy médositott
rekldmkampéanyok és a hozzdjuk tartozé indoklds archivdldsdnak helyi rendszerét. A bizottsdgoknak
rendszeresen be kell szamolniuk a tevékenységeikrél az egyébként meghatarozott eljarasoknak megfeleléen.

2.2. Jogszabalyi kontroll és a tartalmak etikussaga

A helyi reklametikai bizottsagnak azonositania és ismernie kell sajat piaca minden érzékeny vagy korlatozasok
ala esé kategoriajat, melyek elsésorban az alkohol, a dohdny, a szerencsejaték, a taplalkozas, a kizardlag
gyermekek szamdra hozzaférhetd termékek, a politikai hirdetés és az emberi képmas.

Miel6tt megtdrténne egy hirdetési/kommunikaciods szerz6dés jévahagyasa valamely hirdetével/partnerrel,
az alkotast meg kell vizsgélni és tartalmat értékelni kell, hogy a helyi szabalyozasnak, valamint a jelen Kédex
alapelveinek valé megfelelését biztositsak.

Amikor a helyi rekldmetikai bizottsdg valamely azonositott érzékeny kategdridba tartozd kérést kezel,
hatdridét kell kijelolnie akampény végleges kreativ vizualis elemeinek és/vagy kijelentéseinek kézhezvételére,
kell6 id6t hagyva a megfelel6ség ellenérzésére vagy elézetes vélemény kialakitasara. Gondoskodnia kell
arrél, hogy az érintett tartalmakat (vizudlis elemek, kijelentések, kontextudlis magyardzatok stb.) a helyi
kereskedelmi szolgalat a reklametikai bizottsdg minden tagjanak megkiildje az indoklassal alatdmasztott
értékeléshez. Az értékelés az aldbbi eredmények valamelyikével jarhat:

- jovahagyas;
— jovahagyas feltételekkel: a megvizsgalt kampany megjelenitésére/kozzétételére vonatkozé dontést a helyi

kereskedelmi szolgalatnak kell meghoznia;

- elutasitds: ilyen esetben kizardlag a helyi felsévezetés hozhat olyan indokldssal aldtdmasztott dontést,
amelyben felllbirdlja a kampany megjelenitése/kozzététele ellen szold dontést.
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